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Publicação da SantaCruz Distribuidora direcionada ao farmacêutico e à equipe de vendas, proibida a distribuição ao consumidor.
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é importante executá-los 
com excelência no ponto 
de venda

grande oportunidade 
de vendas

O Catálogo de Produtos SantaCruz tem circulação dirigida a todos os profissionais do canal farmacêutico. As matérias assinadas são de inteira re-
sponsabilidade dos autores, não expressando necessariamente a opinião da SantaCruz. Imagens meramente ilustrativas. Fica expressamente proibida a 
reprodução total ou parcial, exceto por autorização escrita da SantaCruz, estando sujeito o infrator às penas previstas em lei.
Jornalista Responsável: Lígia Favoretto (MTB: 49.748/SP)
Marketing: Nathalia Satt | Camila Ramos | Rosimeire Oliveira
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Higiene & Beleza



Como incremento de vendas, as farmácias 

devem investir em produtos de Higiene & 

Beleza para aumentar o ticket médio e ter 

uma performance ainda mais interessante

ITENS DE
Higiene & Beleza

O setor brasileiro de Higiene & Beleza (H&B) 

apresentou um crescimento de 8,6% na corren-

te de comércio internacional no consolidado de 

janeiro a outubro de 2022, em relação ao ano 

anterior, segundo informa a Associação Brasilei-

ra da Indústria de Higiene Pessoal, Perfumaria e 

Cosméticos (Abihpec).

O percentual representa a cifra de US$ 1.26 bilhão, 

e um saldo da balança comercial do setor, supe-

ravitário em US$ 37 milhões, revertendo o saldo 

deficitário registrado no mesmo período de 2021 

(-USS 1.9 milhão). Ou seja, esse é o momento para 

investir em produtos de H&B em sua farmácia.

O gerente de trade marketing da Mind Shopper, 

Luan Oliveira, explica que a definição de mix per-

feito de H&B varia de região para região. Os há-

bitos de consumo nas diferentes regiões do País 

são distintos, então a variedade de itens na loja 

também deve ser diferente.

“Em termos de espaço, as lojas pequenas não 

podem expor uma gama tão ampla de produtos, 

mas os mais importantes, dos principais labora-

tórios e indústrias, devem estar no mix ideal de 

produtos para drogarias. Visando sempre atender 

ao seu público com comodidade e conveniência”, 

resume ele.
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Para o head de trade marketing da Genomma Lab 

Brasil, Fábio Pietracatelli Asquino, a palavra-chave 

aqui é: assertividade. Pequenos e médios varejistas 

precisam se atentar ainda mais no que realmen-

te importa quando a questão é sortimento. Eles 

precisam ter um grande foco na necessidade dos 

seus shoppers e consumidores, já que não neces-

sariamente ter muitos produtos em gôndolas se 

resultarão em maiores vendas.

“Entender o que é essencial, o que é complemen-

tar, o poder dos lançamentos e, principalmente, 

estar atento contra as rupturas e baixos níveis de 

estoque são fundamentais para disponibilizar uma 

variedade correta para alavancar seu faturamento”, 

alerta o especialista.

Principais categorias

Pele: os consumidores buscam 

a praticidade na hora do auto-

cuidado. Por isso, produtos com 

diversas funções ganham prota-

Entretanto, quais são os produtos mais vendidos? 

Segundo Oliveira, cremes hidratantes, loções, pro-

tetores solares, produtos anti-envelhecimento, trata-

mentos para acne, máscaras faciais, produtos para 

limpeza facial e produtos para clareamento da pele 

são bastante procurados, assim como os produtos 

para cuidados com o cabelo, como xampus, con-

dicionadores, tratamentos capilares, óleos capilares, 

produtos para o couro cabeludo, produtos para o 

crescimento do cabelo, tinturas e colorações. 

“Outro segmento muito buscado dentro da cate-

goria são os produtos para cuidados com o corpo, 

como loções corporais, óleos corporais, esfolian-

tes, sabonetes, desodorantes, produtos para banho 

e produtos para depilação”, resume ele.

Desodorantes: a categoria é dinâ-

mica e está sempre trazendo no-

vidades que vão ao encontro dos 

desejos do consumidor: longa du-

ração, clareamento das axilas, efei-

to antibacteriano, antimanchas em 

roupas etc. Os consumidores tam-

Cabelos: as mulheres não se 

sentem mais obrigadas a trans-

formar seus fios para se sentirem 

bonitas. Há uma celebração ao 

cabelo natural, seja ele crespo, 

Fonte: Caderno de Tendências da Associação Brasileira da Indústria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (Abihpec)

Oral Care: com base na tendência 

de estender o conceito de skinca-

re para outras áreas de produtos 

de Higiene & Beleza (H&B), sur-

gem cremes dentais com “efeito 

cinderela” – clareamento instantâ-

neo e temporário.

gonismo. Uma das grandes tendências do mercado 

é o lançamento de séruns faciais, que são produtos 

de textura leve, com rápida absorção e que se 

adequam à pele da brasileira, que tende a ser mista 

ou oleosa.

cacheado, liso ou ondulado. Cresce a procura por 

produtos específicos para cabelos cacheados, cres-

pos e afins. Um dos campeões na preferência desse 

público são os indicados para co-wash.

A demanda por produtos para cuidar dos enrolados, 

cacheados e afro tem provocado uma revolução na 

indústria. Marcas passam a focar nesse consumi-

dor ávido por novidades. Entram em cena produtos 

com alto poder de hidratação, mais suaves e sulfato 

free e as linhas que trazem apelos culinários, com 

referência a receitas caseiras, como óleo de coco, 

de abacate, com maisena ou maionese.

bém buscam, cada vez mais, por ingredientes de 

origem natural.

O desejo por produtos especiais (premiumisa-

tion) é outra tendência que pode ser aplicada 

a esse setor, com o investimento na criação de 

opções com perfumaria fina e embalagens e 

ingredientes diferenciados.

Outras boas apostas são formulações com in-

gredientes ativos de origem natural e com sabo-

res diferenciados, que prometem atrair mais con-

sumidores. Uma novidade que vem chamando 

a atenção em outros países é o uso de creme 

dental sem necessidade de água.
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Com o PDV FARMA, 
suas compras se transformam 

em pontos, para você trocar  
por prêmios ou serviços!

O programa de relacionamento* do varejo farmacêutico 
repleto de vantagens para você e seu negócio!

*Consulte o regulamento para saber quem pode participar do programa.



Para ganhar é muito simples!

Sua equipe de 
vendas também 
pode participar!

www.pdvfarma.com.br

produtos para sua farmácia
nos distribuidores parceiros.COMPRE

ATINJA a meta mensal de compras
para liberar pontos.

ACUMULE
pontos com suas compras:
R$ 1 = 1 ponto

TROQUE seus pontos por diversos
prêmios do nosso catálogo!

OFERTAS E  
CAMPANHAS

Com condições 
especiais para  

você pontuas mais.

TREINAMENTOS

Mais capacitação 
e pontos para você  

e sua equipe.

CLUBE DE 
VANTAGENS

Descontos exclusivos 
em diversas lojas sem 

usar seus pontos.

Baixe já o APP  
pelo QRCODE

e comece a aproveitar as  
vantagens agora mesmo!
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CÓD. 707075 
ALGODAO  APOLO 
CAIXA 25 GR (20 X 12) 
7896224410113

CÓD. 740928 
ALGODAO  APOLO 
BOLA 100 GR 
7896224410724

CÓD. 788901 
ALGODAO  APOLO BOLA 
50 GR - COLORIDO 
7896224410731

CÓD. 701147 
DISCO DE ALGODAO 70 
GR C/ ZIPLOCK
7896224410687

CÓD. 707083 
ALGODAO  APOLO 
CAIXA 50 GR 
7896224410120

CÓD. 707109 
ALGODAO  APOLO 
CAIXA 100 GR 
7896224410137

CÓD. 788893 
ALGODAO  APOLO 
BOLA 50 GR 
7896224410717

Algodão
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Suas hastes compostas por fibras 
de puro algodão hidrófilo garantem 
maior conforto e segurança, livre 
de contaminações.

HASTE FLEXÍVEL
Aponete

CÓD. 706845 
ALGODÃO MULTIUSO 
50G C/ ZIP LOCK 
7896224410304

CÓD. 707125 
ALGODAO  APOLO ROLO 
500 GR C/ ALÇA 
7896224410908

CÓD. 700721 
QUADRADOS DE 
ALGODAO 50 GR C/ 
ZIPLOCK
7896224410649

CÓD. 706844 
QUADRADOS DE 
ALGODAO 100 GR C/ 
ZIPLOCK
7896224410632

CÓD. 701146 
HASTE  FLEXIVEL 
APONETE 75 UNID
7896224410816

CÓD. 707117 
ALGODAO  APOLO 
ROLO 250 GR 
7896224410212

Haste Flexível
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CÓD. 717294 
ESCOVA DENTAL 
COLGATE SENSITIVE 1X 
7509546686912

CÓD. 789818 
ESC DEN COLGATE 
CLASSIC CLEAN L3P2 
7891024026434

CÓD. 714328 
CD COLG SEN PRO REL 
IMM GUM 60G 
7509546672304

CÓD. 713390 
CD COLG SEN PRO REL 
IMM ORIGINAL 60G 
7509546653396

CÓD. 705226 
ESC DENT COLG SLIM 
SOFT BLACK 2PK 
7509546061689

CÓD. 706611 
ESC DENT COLGATE 
WHITENING 2PK 
7891024013540

CÓD. 716736 
ESCOVA DENTAL 
COLGATE ZIG ZAG 
CHARCOAL 2UNID 
7509546673042

Higiene Bucal
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