








Fontes das informações: ¹ Joana Villas Bôas, gerente de Produto OTC da Genomma Lab - ² Gabriela Salete de Almeida Valentin, gerente de trade marketing categoria do Aché Laboratórios Farmacêuticos 
(Dados de comportamento de compra no segmento de OTC e consumo da categoria de gripes e suas subcategorias com base no Guia Farma de Categorias OTC patrocinado pelo Aché em parceria com 
Núcleo de Varejo ESPM, IQVIA CH, RPL Lima e Enter Varejo – Ano 2019). *Shopper: pessoa que decide a compra.

DESCONGESTIONANTE NASAL

ANTIGRIPAIS

TOSSE

DOR DE GARGANTA

lembrar que talvez precise do medicamento e, 
principalmente, nas bancadas, visto que gran-
de parte do público se orienta com o atenden-
te/farmacêutico antes de fazer a compra¹; nas 
pontas de gôndola com as subcategorias juntas 
como uma solução integrada para todos os sin-
tomas da gripe². 

Estratégias para  
alavancar as vendas

	 Invista em campanha de visibilidade, especial-
mente nesse período de outono/inverno com 
totens, display de balcão e demais materiais 
diferenciados¹;

	 Aposte nos lançamentos, seja de novas emba-
lagens mais atrativas; de apresentações que fa-
cilitam a experiência ou, de fato, produtos mais 
inovadores em termos de eficácia e rapidez 
de ação. “Essa estratégia mostra que sua loja 
é pioneira na venda dos novos itens, além de 

aumentar o ticket médio, pois geralmente as 
inovações trazem preços um pouco maio-
res’’, ressalta a gerente de Produto OTC da 
Genomma Lab.

	 Trabalhe com ferramentas como tabloides físi-
cos e virtuais (pelas mídias sociais) explorando 
as novidades, orientações de saúde sobre a 
categoria e ofertas²; 

	 Auxilie o consumidor em suas necessidades, 
por exemplo: oferecer soluções para sintomas 
específicos como congestão nasal e dor de 
garganta ou os benefícios da prevenção de 
infecções por meio da lavagem nasal². 

HYALURON-FILLER
+ E L A S T I C I T Y

A N T I - I D A D E

Melhora a densidade, a elasticidade e o volume
da pele, e reduz até as rugas mais profundas

50ml / 51g
D E R M A T O L O G I C A M E N T E  T E S T A D O

ANTI-IDADE

OILY SKIN

PORE MINIMIZER
SERUM
FACIAL

Reduz rugas e linhas finas
Minimiza os poros visíveis

deixando a pele suave
macia

Ação antioxidante

30ml / 31g
DERMATOLOGICAMENTE TESTADO
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“Automedicar-se é um hábito disseminado 
em todas as classes sociais e não se trata, 
como já se acreditou no passado, de con-
sequência da dificuldade no acesso à assis-
tência médica, situação que atualmente é 
restrita a algumas regiões do país, mas do 
comportamento arraigado de reaproveitar 
receitas antigas ou de amigos e familiares, 
costume reforçado pela intensa troca de 
informações pelas redes sociais recente-
mente”, afirma.

Os perigos do 
uso irracional 
De acordo com o professor, existem vários 
preceitos que levam à ingestão irracional, seja 
em situações inadequadas ou em quantida-
des erradas, o que tem um potencial extre-
mamente lesivo à saúde dos pacientes, pelo 
fato incontestável de que todo medicamento 
traz consigo reações adversas mesmo quan-
do usado nas doses terapêuticas, receitado ou 
isento de prescrição. 

Dia Nacional do Uso 
Racional de Medicamentos

SEU ESTABELECIMENTO É UM GRANDE ALIADO NO 
COMBATE AO CONSUMO IRRACIONAL DOS FÁRMACOS

Instituído em 05 de maio, o Dia Nacional 
do Uso Racional de Medicamentos visa alertar a 
população sobre os riscos e os motivos de evitar a 
automedicação. Isso porque o consumo racional sig-
nifica administrar a cada um que necessite, de forma 
personalizada, respeitando as suas condições clínicas, 
os produtos adequados às suas demandas, pelo tem-
po que for preciso, com o menor custo para o indi-
víduo e sociedade.
Rodolpho Telarolli Junior, professor adjunto de Saúde 
Pública da Faculdade de Ciências Farmacêuticas da 
UNESP (campus de Araraquara), informa que as com-
plicações decorrentes da utilização errônea das me-
dicações respondem por mais de ¼ das intoxicações 
que acontecem no Brasil, mais que o dobro do índi-
ce envolvendo os acidentes com animais peçonhen-
tos. E o farmacêutico tem uma função imprescindível 
na mudança desse quadro, pois com sua formação 
generalista na área da saúde e por ser um profissio-
nal versátil e acessível ao público, comunicando-se de 
maneira fácil e pela confiança obtida, pode e deve 
orientar na direção de fortalecer o uso prudente, pre-
venindo que as pessoas tomem fármacos por conta 
própria de modo incorreto. 
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“Temos frequentemente acidentes incluin-
do os MIPs, como os antitérmicos, re-
laxantes musculares, até produtos com 
ação no sistema nervoso central (ansiolíti-
cos e antidepressivos). Assim, a educação 
é uma ferramenta relevante na luta con-
tra a automedicação e demais agravos. 
Ajudar o consumidor a comprar e tomar 
de maneira correta é um ganho de valor 
inestimável entre a farmácia e seu cliente, 
com vantagens em médio e longo pra-
zos”, adiciona Rodolpho.
Quando o assunto são os antibióticos, a 
situação é alarmante: em 2050, a resis-
tência bacteriana poderá ser a principal 
causa de óbitos no mundo, resultando 
na morte de 10 milhões de pessoas, se-
gundo a Organização Mundial da Saúde 
(OMS) na pesquisa “Tackling drug-resis-
tant infections globally. Final report and 
recommendations”, apoiada pelo gover-
no britânico. Com o intuito de combater 
a resistência bacteriana, a iniciativa Global 
Respiratory Infection Partnership (GRIP) 
implementa uma série de iniciativas de 
conscientização, como a divulgação de 
tratamentos sintomáticos adequados para 
as infecções respiratórias com base em 
estudos médicos.  
Margareth Terada, gerente de Medical 
Affairs da Reckitt Health & Nutrition 
Comercial, explica que o consumo ir-
racional dessa classe terapêutica é ca-
paz de provocar a resistência bacteriana, 
que acontece quando bactérias sofrem 
mudanças e deixam de responder aos 
efeitos dos fármacos. Segundo a geren-
te, muitas vezes isso ocorre naturalmen-
te, mas é potencializado, especialmente, 
com a utilização incorreta (doses meno-
res que a recomendada, subdoses ou até 
mesmo por menor ou maior tempo do 
que o prescrito), o que faz com que as 
infecções bacterianas fiquem cada vez 
mais difíceis de serem eliminadas, poden-
do, eventualmente, levar a uma piora do 
quadro e óbito. Este cenário também irá 
dificultar outros procedimentos, como ci-
rurgias maiores, ou interferir no benefí-
cio da profilaxia de infecções bacterianas, 
por exemplo, para os prematuros, em 
transplantes e quimioterapia, chegando 

até a restrições em viagens e migrações. “Por con-
ta disso, os médicos e os farmacêuticos possuem pa-
pel fundamental no auxílio e orientação dos pacientes, 
seguindo a posologia indicada para cada indivíduo e a 
duração correta do tratamento. É justamente em reco-
nhecimento à importância dos profissionais de saúde 
na batalha ao uso indiscriminado de antibióticos que a 
Reckitt Health & Nutrition Comercial promove apoio ao 
GRIP e desenvolve recorrentes sessões de treinamento 
a esses especialistas”, salienta. 

Automedicação  
e a covid-19
Rodolpho comenta que a epidemia da covid-19 re-
forçou o hábito da automedicação com uma série 
de produtos empregados com benefícios em ou-
tras circunstâncias, mas que no caso do vírus apre-
sentam uma enorme chance de provocar efeitos 
adversos severos, não trazendo ganho real na sua 
prevenção ou no tratamento. E por ser uma pato-
logia com múltiplos quadros clínicos, tal compor-
tamento é capaz de ocasionar consequências im-
previsíveis, como o retardamento do diagnóstico, 
agravar a situação do paciente ou, ainda, a redu-
ção das medidas de isolamento social, as únicas 
cuja eficácia é unânime até o momento, ao lado 
da vacinação. 
“O farmacêutico deve reiterar a relevância do iso-
lamento e da imunização, além de recomendar a 
busca de um médico aos primeiros sinais do novo 
coronavírus. A indicação certa das datas referente à 
execução dos testes da doença, realizados em far-
mácias, também é uma importante tarefa para os 
profissionais”, ressalta. 
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Incentivo ao autocuidado

Para a gerente de Medical Affairs da Reckitt Health & 
Nutrition Comercial, o Dia Nacional do Uso Racional 
de Medicamentos vem como uma excelente opor-
tunidade para discutir e fomentar a conscientização 
sobre o conceito de autocuidado e da utilização in-
discriminada dos fármacos: “a informação é o melhor 
caminho, não só aos profissionais de saúde quanto 
aos clientes que precisam saber reconhecer seus sin-
tomas e os principais ativos para pequenas enfermi-
dades, o que influencia, inclusive, na escolha de uma 
medicação mais adequada, reduzindo o consumo er-
rado e contribuindo para um mundo mais saudável”, 
enfatiza Margareth.
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N
Não é segredo para ninguém o 

quanto 2020 foi um ano de transforma-
ção digital. A tecnologia já fazia parte da 
vida das pessoas, porém, com a covid-19, 
comprar pelos canais online deixou de ser 
apenas uma característica comportamen-
tal e tornou-se uma urgência para todos 
os mercados, incluindo o farmacêutico.
Segundo o levantamento Data Stories 
Healthlationship: nossa nova relação com 
a Saúde* da Kantar IBOPE Media, nesse 
cenário de isolamento social, ganhou ain-
da mais relevância a aquisição de produ-
tos e serviços com delivery.
Analisando as compras feitas pela inter-
net com entrega em casa, destaca-se 
aquelas relacionadas à saúde. Entre as 
cinco principais categorias, os adquiridos 
no varejo farmacêutico marcam presen-
ça: 42% da população conectada come-
çou/aumentou a fazer aquisições online 
com entrega delivery de farmácia duran-
te a pandemia.
Tal dado é apenas um dos que reforçam 
o quanto o seu negócio precisa oferecer, 
ao menos, uma alternativa de compra di-
gital para o público. Quer saber como 
não ficar de fora desse movimento tec-
nológico e potencializar os resultados da 
sua loja? 

mais um canal de 
vendas para sua loja

CONHEÇA AS VANTAGENS 
DA FERRAMENTA E COMO 
ELA PODE AGREGAR NO 
SUCESSO DO SEU NEGÓCIO

Conheça tudo sobre  
o Farmácias App!
O Farmácias APP é uma plataforma de vendas online de 
produtos de saúde e beleza focado, principalmente, em 
democratizar o acesso virtual aos itens comercializados 
pelas farmácias de todo país.
Segundo Robson Parzianello, diretor de tecnologia do 
Farmácias APP, o PDV parceiro se credencia, faz integra-
ção do seu estoque e define qual região deseja atender 
por delivery e/ou retirada no próprio estabelecimento. 
Já o consumidor final realiza o seu pedido via site (www.
farmaciasapp.com.br) ou aplicativo, escolhendo um dos 
comércios que atende sua localidade, e recebe seus 
artigos com todo conforto e segurança, também com 
a opção de retirar fisicamente, se preferir.

Quais as vantagens 
da ferramenta para 
as farmácias e clientes?
Robson explica que a ferramenta é vantajosa pelo apoio 
que é dado ao varejo farmacêutico, sendo um canal de 
vendas digital com alta disponibilidade de mix e estoque 
em todo Brasil, tornando-se uma extensão do ponto fí-
sico. Além disso, não há custos de implementação ou 
mensalidade, apenas um percentual sobre cada transa-
ção feita pela plataforma que é revertido em ações de 
marketing e propaganda para gerar mais tráfego e ga-
nhos para as lojas, além de ações no PDV.
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“Respeitando a RDC 44 da 
Anvisa, o valor das vendas é 
recebido integralmente pelo 
estabelecimento, sem ne-
nhum desconto por parte do 
Farmácias APP. Posteriormente 
que o comércio irá realizar o 
pagamento do percentual de 
comissionamento”, explica o 
diretor.
Já para o público, o sistema 
é benéfico por inúmeros mo-
tivos: entrega rápida, varie-
dade de ofertas, pagamento 
online e, diferente de alguns 
concorrentes, sem taxa de 
serviço. “O Farmácias APP é 
um ponto adicional de ven-
das, ou seja, o objetivo não 
é competir com as farmácias, 
mas sim ajudá-las a ganharem 
ainda mais”, salienta.

Quer cadastrar sua  
loja para vender  
muito mais? Veja 
como é fácil!
Para fazer parte do Farmácias APP, basta ler o QR 
Code ao lado e seguir os passos recomendados.
De acordo com Robson, é indispensável que a 
farmácia tenha:
•	 CNPJ;
•	 Entregador próprio para realizar o delivery (respeitando ao 

regulamento da RDC 44 da Anvisa);
•	 Sistema ERP;
•	Meios de pagamento (atualmente existe a integração com os 

sistemas Cielo, Rede, GetNet e Stone).
Após a inscrição, a equipe entrará em contato com o responsável, 
enviando o manual de integração e colocando-se à disposição para 
quaisquer dúvidas. Depois de credenciada, é necessário que o estabe-
lecimento integre seu estoque por meio do seu sistema de ERP, com 
o painel da plataforma. “Caso tenha alguma dúvida, mande um e-mail 
para contato@farmaciasapp.com.br ou mensagem para o WhatsApp 
(11) 97325-8477. Será um prazer atendê-lo”, conclui Robson. 

*Data Stories - conteúdo temático produzido mensalmente pela Kantar IBOPE Media com o objetivo de trazer o cenário e novas perspectivas sobre temas e tendências importantes 
relacionados a audiência, publicidade, planejamento  de mídia e comportamento do consumidor. Edição fevereiro/2021.

CHEGOU PARA FICAR  

A NOVA LINHA DE 

COSMÉTICOS
MINANCORA
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Estes você ainda precisa

experimentar!
POMADA MINANCORA  É UM MEDICAMENTO. SEU USO PODE TRAZER RISCOS.

PROCURE O MÉDICO E O FARMACÊUTICO. LEIA A BULA.
SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO.

NÃO USE ESTE MEDICAMENTO EM CRIANÇAS MENORES DE DOIS ANOS DE IDADE.

Óxido de zinco 6,00g, cloreto de benzalcônio 0,15g, cânfora 1,50g - Indicado para o tratamento de 
doenças de pele tais como: espinhas, frieiras (desidroses), escaras e ainda como coadjuvante no 
tratamento de picadas de insetos, urticárias e pequenos ferimentos superficiais inclusive os 
ocasionados pelo barbear. Previne os odores desagradáveis das axilas e dos pés e o ressecamento da 
pele. MS nº. 1.0690.0003.002-6 - Data da revisão: 04/09/2017
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MERCADO TOTAL: ritmo 
mais forte no primeiro 
semestre de 2020
O desempenho oscilou bastante ao longo do 
ano de 2020. O primeiro semestre foi fortemente 
impulsionado pelo crescimento no mês de mar-
ço no qual o mercado bateu recorde histórico 
com um aumento de 29,8% em relação ao mes-
mo período de 2019.
O segundo semestre começou bem, mas sofreu 
queda muito grande entre agosto e outubro. Os 
meses de novembro e dezembro demonstraram 
sinais de recuperação e fecharam com núme-
ros positivos quando comparados com os me-
ses anteriores.
Paulo explica que março foi marcado pelo im-
pacto da pandemia no Brasil, com a quarentena 
em várias cidades, provocando um temor de de-
sabastecimento na população, que saiu anteci-
pando compras, especialmente de produtos de 
uso contínuo. 
“Porém, durante o ano as coisas se equilibraram e 
chegamos ao fim de 2020 com crescimento den-
tro do estimado, apenas com alterações de im-
portância nas categorias. Por exemplo, todos os 
segmentos alinhados a algum tipo de combate à 
covid-19 foram muito beneficiados: vitaminas, álcool 
gel, máscaras, enquanto itens de inverno, tiveram 
resultado negativo já que a contaminação das en-
fermidades da estação reduziu muito devido ao 
isolamento nos grandes centros”, complementa.
 

o impacto da pandemia 
no mercado farmacêutico
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Pensando em todas as mudanças que 
aconteceram em 2020, a  Close-Up International 
realizou uma análise com o objetivo de identificar 
e compreender qual foi o efeito causado pela 
pandemia no mercado farmacêutico. Confira os 
principais insights.

2020 X 2019
O mercado total teve um impacto bastante positi-
vo em unidades, com +7,4% em 2020 frente à evo-
lução de +5,0% em 2019. O crescimento em reais 
desconto em 2020 foi de +11,7% e manteve-se no 
mesmo patamar de 2019. 
Apesar da pandemia, o mercado teve o seu me-
lhor desempenho em unidades vendidas dos úl-
timos cinco anos. Segundo Paulo Paiva, vice-pre-
sidente LATAM da Close-Up International, isso se 
deve ao aumento de vendas dos genéricos, que 
tiveram um incremento importante em unidades, 
além de OTC e não medicamentos, sendo cate-
gorias muito relevantes no período.

REAIS DESCONTOUNIDADES

2018 20202019

5,9 Bi
6,2 Bi

6,6 Bi+5,0%

+7,4%

2020

R$ 82,7 Bi

2018 2019

R$ 74,0 Bi

R$ 92,4 Bi+11,8%

+11,7%

BALANÇO 2020:
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Além disso, grande parte da evolução do mercado total 
concentrou-se na ampliação de volume, que refletiu 39,7% 
do crescimento total do mercado. O aumento de preços 
também representou 31,6%. Já os lançamentos caracteriza-
ram 28,7% do desenvolvimento ocorrido em 2020.
O vice-presidente LATAM da Close-Up International co-
menta que, de forma geral, os novos produtos são van-
tajosos para as farmácias, pois a inovação é muito impor-
tante para alguns segmentos, principalmente aqueles que 
têm na comparação espontânea o seu maior driver. Assim, 
OTC e não medicamentos foram os mais beneficiados em 
termos de lançamentos. 
“Inovação significa itens mais modernos, com amplitude de 
tratamento diferenciada e, muitas vezes, preços competi-
tivos, portanto a resposta do mercado é alinhada com a 
chegada do novo artigo e surge esse fenômeno”, afirma. 

O QUE ESPERAR 
DE 2021?
Para Paulo, a velocidade da vacinação 
será chave de mudança e caso não 
tenhamos grande cobertura vacinal já 
no 1º semestre é provável que o ano 
de 2021 repita o desempenho de 2020, 
sem saltos positivos e negativos. 
“As categorias de inverno estarão com 
performance mais similar a 2019 que 
a 2020, já que por conta do menor 
índice de isolamento que estamos vi-
venciando, devemos ter ocorrências 
de enfermidades sazonais mais pare-
cidas com os anos anteriores à pan-
demia, favorecendo esses segmentos. 
As farmácias precisam manter-se de 
maneira conservadora em termos de 
mix, projetando para 2021 uma situa-
ção equivalente a 2020, com vendas 
de inverno semelhantes, em projeção 
a 2019. O mix não tende a alterar-se, 
pois a covid-19 ainda está dominando 
o cenário de saúde”, finaliza.

REAIS DESCONTO

MAT 2019

R$ 3,9 Bi

R$ 82,7 Bi

VOLUME/MIX

R$ 3,1 Bi

PREÇO

R$ 2,8 Bi

LANÇAMENTO MAT 2020

R$ 92,4 Bi

39,7%

31,6%

28,7%

BALANÇO 2020:
UNIDADES REAIS DESCONTO
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CONSULTE A DISPONIBILIDADE NO SANTACRUZ DIGITAL

Destaques do inverno

706493

REDOXITOS MAIS 
MIX FRUT C/25 UN
Suplemento sabor 
mix de frutas à 
base de vitaminas 
C, D e zinco.

104409

MARESIS BABY SOL 
SPRAY FR 100ML

700730

CETAPHIL ADVANCED 
MOISTURIZ 226G

102712

SALSEP 360 SOL 
NAS FR SPRAY 50ML

Fluidificante e 
descongestionante 
nasal em jato 
suave contínuo.

Hidratação 
avançada para 
pele seca e 
sensível com ação 
prolongada por 
48 horas.

Indicado como 
fluidificante e 
descongestionante 
nasal.

703654

MELAGRIAO SP 30ML
Age direto nas 
vias respiratórias, 
aliviando a tosse 
seca ou produtiva 
e estados alérgicos.

Os principais produtos da estação para você vender 
muito estão na SantaCruz. Abasteça já o seu estoque.

117122

VICK 
PRIMEIRA 
PROTECAO 
15ML

705201

LC NIVEA 
BANHO 
MILK 250ML

115329

BENALET MENTA  
C/12 PAST

117015

ADDERA CAL 1.000UI 
FR C/90 COMP

Auxilia na 
formação e 
manutenção 
dos ossos e 
funcionamento 
muscular.

116357

DORFLEX UNO 1G 
C/100 COMP EFERV

SE PERSISTIREM OS SINTOMAS O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO

MARESIS BABY (cloreto de sódio) O Maresis Baby Spray 100ml é indicado como fluidificante e descongestionante nasal. É uma solução isotônica de cloreto de sódio, estéril, sem vasoconstri-
tor e livre de conservantes. Não altera a fisiologia das células da mucosa nasal e dos seios da face. Age fluidificando a secreção da mucosa nasal, favorecendo a sua eliminação. Contraindicado o 
uso por pessoas com hipersensibilidade a qualquer um dos componentes da fórmula. Não deve ser utilizado por mulheres que estejam amamentando ou por mulheres grávidas sem orientação 
médica ou do cirurgião-dentista. Não é recomendado o uso prolongado deste medicamento, exceto sob orientação médica. Uso adulto e pediátrico. VICK PRIMEIRA PROTEÇÃO ajuda a 
combater o avanço do vírus do resfriado. MS: 8.0147.379.001 SALSEP 360 SPRAY NASAL (Cloreto De Sodio) Medicamento de Notificação Simplificada RDC Nº199/2006. AFE Nº 1.00033-
3. PASTILHA BENALET (Cloridrato de Difenidramina,Cloreto de Amonio,Citrato de Sodio)  Este medicamento é indicado como auxiliar no tratamento de sintomas, tais como tosse, irritação 
da garganta e faringite, provocados por complicações das vias aéreas superiores. DURANTE SEU USO, NÃO DIRIJA VEÍCULOS OU OPERE MÁQUINAS, POIS SUA AGILIDADE E ATENÇÃO PODEM 
ESTAR PREJUDICADAS. MS1572100120126 ADDERA CAL 1.000UI (Magnesio,Vitamina K,Vitamina D,Calcio) O Addera CAL 1.000UI é indicado para suplementação de Vitamina D, Cálcio 
Citrato Malato (CCM), Vitamina K2 e Magnésio, nos casos em que a dieta é insuficiente no fornecimento desses nutrientes. DORFLEX UNO ENXAQUECA 1G (Dipirona Monoidratada) Indi-
cação: Este medicamento é indicado como analgésico e antipirético. Dorflex Uno não deve ser administrada a pacientes: com hipersensibilidade à dipirona ou a qualquer um dos componentes 
da formulação ou a outras pirazolonas ou pirazolidinas (ex. fenazona, propifenazona, isopropilaminofenazona, fenilbutazona, oxifembutazona) incluindo, por exemplo, experiência prévia de 
agranulocitose com uma destas substâncias; com função da medula óssea prejudicada (ex. após tratamento citostático) ou doenças do sistema hematopoiético;que tenham desenvolvido 
broncoespasmo ou outras reações anafilactoides (ex. urticária, rinite, angioedema) com analgésicos tais como salicilatos, paracetamol, diclofenaco, ibuprofeno, indometacina, naproxeno; 
com porfiria hepática aguda intermitente (risco de indução de crises de porfiria); com deficiência congênita da glicose-6-fosfato-desidrogenase (G6PD) (risco de hemólise); gravidez e 
lactação (vide “Advertências e Precauções – Gravidez e Lactação”). Este medicamento é contraindicado para menores de 3 meses de idade ou pesando menos de 5 kg. MS1130011740330
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Packs e promocionais: 
mais vantajosos do que nunca

Em tempos de pandemia, economizar virou um hábito e nada melhor do que 
apostar nos packs e produtos promocionais para ofertar opções vantajosas aos 
seus clientes e, ao mesmo tempo, vender mais. Aproveite e faça o seu pedido!

CONSULTE A DISPONIBILIDADE NO SANTACRUZ DIGITAL

708062

DEO NIVEA ROLL 
DRY M 50% DESC2º

708179

ESC DENT 
COLG SMILE6+ 
MINION C/2

708493

ESC DENT 
COLG SLIM 
BLACK 
TRIPACK

700858

ESC DENT 
COLG EXTRA 
CLEAN L3P2

799114

ABS S LIVRE 
T SV ESP ABA 
L16 P14

709174

NIELY KIT BRILHO 
ABSOLUTO SH+CD

713896

KIT COREGA PO 
FIXADOR 22GR L3P2

790204

RENU FRESH S/FRIC 
355+120ML GRTS

708079

BEPANTOL BABY 
30G 15% OFF
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O produto será  
enviado 

automaticamente 
para a sua loja.

Você receberá, 
antecipadamente,  
um e-mail com as 

informações sobre 
o lançamento.

O que você está esperando  
para fazer parte do Programa  
de Lançamento de Produtos  

da SantaCruz?

O PLP é uma ferramenta que envia automaticamente, para os clientes cadastrados, 
lançamentos com forte mídia ou visitação médica, com até 60 dias para pagar.

Pronto! Sua farmácia sai na frente com os principais lançamentos  
e ainda tem a garantia da devolução caso não ocorra a venda.

E tudo isso sem custo!

Participe também do PLP!

Como funciona?

Cadastre-se no  
programa pelo site 

www.santacruzdistribuidora.com.br

O produto pode ser devolvido em até 10 dias antes do vencimento do boleto. Basta entrar 
no site www.devolucaosantacruz.com.br e emitir a nota fiscal de devolução.

Você poderá cancelar o seu cadastro no momento que desejar e sem custo pelo site www.santacruzdistribuidora.com.br.

www.santacruzdistribuidora.com.br


